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CONTRATACIÓN DE SERVICIOS DE CONSULTORÍA EN MARKETING DE UN PROGRAMA DE COMUNICACIÓN INTEGRAL PARA MAZATLÁN Y LOS DESTINOS DE SINALOA EN EL MERCADO DE ESTADOS UNIDOS Y CANADÁ, SOLICITADO POR LA SECRETARÍA DE TURISMO
ANEXO II
PROPUESTA ECONÓMICA
EI Licitante deberá presentar su propuesta económica en moneda nacional, la cual tendrá una ponderación de 20 puntos del total de valores que se asignen a la licitación, conforme al siguiente presupuesto:
La inversión publicitaria del plan de medios impresos, en televisión, video, radio, digital y espectaculares, será a precio neto y sin comisión de agencia, presentando facturas de los medios con costos netos, con la leyenda “No incluyen comisiones de agencia”.
Los gastos de las actividades promocionales de relaciones públicas deberán ser facturables por los proveedores.
Los honorarios de la agencia incluirán costo del personal, costo de oficinas de la agencia, equipo de la agencia, todos los gastos de administración y comprobación, así como los gastos de representación que se requieran para efectuar las actividades inherentes a la elaboración del plan de comunicación integral y de planeación de las actividades, la estrategia, planeación y administración de medios.

Los gastos por concepto de creatividad y producción no podrán ser superiores al 10% del presupuesto del contrato. 
Los costos para el diseño y desarrollo de la página web, así como para la optimización de motores de búsqueda no podrá ser superior al 8% del presupuesto del contrato en 2017 y en 2018 no requerirá diseño de la página web.
Los honorarios serán fijos durante toda la vigencia del contrato. Sin incluir el impuesto al valor agregado el cual será considerado al facturar.
Para este procedimiento, las cantidades numéricas serán a 2 decimales.
La propuesta económica deberá integrar de manera desglosada los conceptos que integran el presupuesto conforme al siguiente cuadro, en pesos mexicanos:
	2017

	Concepto
	%
	Importe
	Impuesto al valor Agregado
	Total

	Inversión neta publicitaria
	
	
	
	

	Actividades promocionales de relaciones públicas
	
	
	
	

	Creatividad y producción
	
	
	
	

	Desarrollo web y optimización de motores de búsqueda
	
	
	
	

	Gastos de Representación y Honorarios de la Agencia
	
	
	
	


	2018

	Concepto
	%
	Importe
	Impuesto al valor Agregado
	Total

	Inversión neta publicitaria
	
	
	
	

	Actividades promocionales de relaciones públicas
	
	
	
	

	Creatividad y producción
	
	
	
	

	Gastos de Representación y Honorarios de la Agencia
	
	
	
	


I. CRITERIO DE ASIGNACIÓN DE PUNTOS.
Se asignarán 20 puntos para la propuesta cuyos honorarios y gastos de representación en conjunto representen el costo total más bajo respecto a las  demás propuestas presentadas por los licitantes.
Para las demás propuestas económicas se asignarán los puntos conforme a la siguiente fórmula:

PPE = MPemb x 20 / MPi.

Donde:

PPE: Puntuación o unidades porcentuales que corresponden a la Propuesta Económica.

MPemb: Monto de la Propuesta económica más baja.
MPi: Monto de la i-ésima Propuesta económica
II. Para calcular el resultado final de la puntuación o unidades porcentuales que obtuvo cada proposición, la convocante aplicará la siguiente fórmula:

PTj = TPT + PPE
Para toda j = 1, 2,…..,n

Donde:

PTj = Puntuación o unidades porcentuales Totales de la proposición;

TPT = Total de Puntuación o unidades porcentuales asignados a la propuesta Técnica;

PPE = Puntuación o unidades porcentuales asignados a la Propuesta Económica, y

El subíndice “j” representa a las demás proposiciones determinadas como solventes como resultado de la evaluación, y

III. La proposición solvente más conveniente para el Estado, será aquélla que reúna la mayor puntuación o unidades porcentuales conforme a lo siguiente:

Su propuesta técnica obtuvo igual o más puntuación o unidades porcentuales a la mínima exigida y la suma de ésta con la de la propuesta económica dé como resultado la mayor puntuación o unidades porcentuales, después de haberse efectuado el cálculo correspondiente de acuerdo con el objeto de la contratación.

En caso de empate entre dos o más proposiciones, se procederá conforme a lo dispuesto en el artículo 45 segundo y tercer párrafos de la Ley de Adquisiciones.
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